STANDORT
KOMMUNE

Strategische
Entwicklung

des Wochenmarktes




Methodik Befragungen

652 Teilnehmer bei der Haushaltsbefragung

* Deutsch 470 und Englisch 18
* 488 Online, 164 Papier

98 Passanten befragt

» Mittwoch (30.03) und Samstag (02.04)

» Schneefall

» Wochenmarkt vormittags (47 Personen)
* Nahversorger nachmittags (51 Personen)

Arbeitnehmer in anséssigen Betrieben

» Teilnahmen sind in Haushaltsbefragung enthalten
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18 Teilnehmer bei der Gewerbebefragung

* Onlinebefragung via SK-Survey

» Adressiert an Gewerbetreibende im Umfeld des
Wochenmarktes

5 personliche Interviews mit Wochenmarkthandler

* 9 Wochenmarkthandler kontaktiert



Ergebnisse Bekanntheit STANDORT
9 KOMMUNE

Ist ihnen der Wochenmarkt in Herzogenaurach bekannt?

Bekanntheit Ergebnisse:

98% 99% 100% * Hoher Bekanntheitsgrad

100%
des Wochenmarktes

80%
65% Wochenmarkt bei

60% - | | | Passanten an

Nahversorgern

40%
unbekannt

20%
* Noch freies

0% Kaufkraftpotenzial
Haushalte (n=488) Haushalte (n=164) Passanten (n=47)  Passanten (n=51) deutlich erk b
Online Papierfragebogen Wochenmarkt Nahversorger eutlich erkennbar.




Ergebnisse  Zufriedenheit

Wie zufrieden sind Sie mit dem Wochenmarkt in Herzogenaurach?

n=750

50%
40%
32%
30% '
20%

10% 6%

0%
sehr zufrieden  zufrieden

Zufriedenheit
42%
10% 9%
2%
teils / teils unzufrieden sehr keine Angabe

unzufrieden
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Ergebnisse:

* Niedrige Unzufriedenheit
mit Wochenmarkt

* Mehrheit sieht
Verbesserungsbedarf



Ergebnisse Nutzungsverhalten STANDORT
9 9 KOMMUNE

Wie oft nutzen Sie fir gewodhnlich eines oder mehrere Angebote des Wochenmarktes in Herzogenaurach?

n=750 Nutzungsverhalten
500% Ergebnisse:
40% « Samstag ist der beliebteste
Markttag
30% 29% 06, _
23% "210/ 25% « Samstags wird der Markt

20% | | - - | rd. 1,8 mal 6fter besucht als

14% 13% 13% Mittwochs
10% [ 5o, 9% 20,

° « Stammkunden auch Mittwochs
0% am Wochenmarkt
wochentlich  alle zwei einmal im seltener nie keine Angabe
Wochen Monat
Mittwoch = Samstag




Ergebnisse = Nutzungsverhalten
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Warum kaufen Sie selten oder nie auf dem Wochenmarkt in Herzogenaurach ein? (Mehrfachangaben maglich)

=750 Begriindungen fiir ein Fernbleiben
50%
40%
30% 28%

21%

20%
10% 7% 6%

0%

Angebot nicht attraktiv. Wochenmarktzeiten  zu umstandlich zu Angebot zu teuer

genug nicht passend erreichen

3%

kein Interesse

Ergebnisse:

 Fehlende Attraktivitat

 Unpassende Zeiten
werden am haufigsten
genannt

» Gute Ausgangschancen
zur Anpassung



Ergebnisse Gewunschte Sortimente STANDORT
9 KOMMUNE

Welche Sortimente bzw. Produkte wirden Sie auf dem Wochenmarkt in Herzogenaurach zusatzlich kaufen?
Offene Frage

Lebensmittel allgemein Gastronomisches Angebot
» Regionale (Bio-) Produkte )  Bratwurst

* Wurst- und Fleischwaren i » Leberkase

« Backwaren @ * Imbiss

* .mehr Auswahl’

Sonstiges Feinkost

» Wollwaren « Gewulrze

* (mehr) Pflanzen, Schnittblumen  Fisch auch Samstags

* Haushaltsartikel  Antipasti

Produkte von ,Behinderten-Werkstatten Frische Pasta



Er Ni Zielkonflikt STANDORT
gebnisse elko e LOMMUNE

Pkws in der Hauptstralde oder Aufenthaltsqualitat fur FulRganger

n=750 Was ist Ihnen (viel) wichtiger?
Ergebnisse:
80%

70% | « Klares Votum fur
60% | Aufenthaltsqualitat
50%

40% 76%
30%
20%
10%
0%

9% 7% 9%
Mit dem PKW in  Aufenthaltsqualitat neutral keine Angabe
die Hauptstrale  fur FuBganger in

fahren der Hauptstralie




. : : STANDORT
Ergebnisse  Zielkonflikte KOMMUNE

Mehr Marktstande oder bestehende Parkplatze in HauptstralRe erhalten

n=750 Was ist lhnen wichtiger?
Ergebnisse:

80%
70% | « Klares Votum fur mehr
60% | Marktstande
50%
40%

72%
30%
20%
10% | 13% ,—\

(o]
0% 7% 8%
Mehr Bestehende neutral keine Angabe
Marktstande in der Parkplatze in der
Hauptstralle Hauptstralle
erhalten




Ergebnisse  Zielkonflikte
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Platz fur Bestuhlung (Aul3engastronomie) am Marktplatz oder Platz fir Wochenmarkt auf dem Marktplatz schaffen

n=750

40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Was ist lhnen wichtiger?
36%
28% 27%
Platz fur Bestuhlung Platz fur neutral

(Aulengastronomie) Wochenmarkt auf
am Marktplatz dem Marktplatz
schaffen

10%

keine Angabe

Ergebnisse:

« Kontrovers

* Hohe Neutralitat

« Passanten an Nahversorgern
wiunschen sich mehr

Aul3engastronomie am
Marktplatz



Ergebnisse

Wochenmarktstandort
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Wie bewerten Sie den jetzigen Standort des Wochenmarktes in Herzogenaurach?

n=750

40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Standort des Wochenmarktes

35%
30%

16%

6%
2%

sehr gut gut teils/teils  schlecht sehr
schlecht

10%

keine
Angabe

Ergebnisse:

 Hohe Zufriedenheit mit aktuellem Standort

* Auch unter Gewerbetreibenden (56 %)
und Wochenmarkthandlern (5/5)

« Zentrale Lage und Erreichbarkeit wird
gelobt

* Mehrheit (rd. 70 %) lehnt anderen
Standort ab



Ergebnisse  Autofreier Wochenmarkt? STANDORT
9 KOMMUNE

Beschrankung des Verkehrs in der Hauptstralde zu Wochenmarktzeiten

n=750 Autofreier Wochenmarkt?
80% Ergebnisse:
65%
60% * Klares Votum,
zielgruppenubergreifend
40% [T} [l " .
* Begrundung haufig in
20% | Sicherheitsbedenken
Y o
8% 6% 8% 12%
0% « Einige Wochenmarkthandler
gute Idee, weil: schlechte Idee,  weil} nicht kommt auf die  keine Angabe beflrchten Frequenzverlust
weil: Umsetzung an,
vielleicht so: . .
* 39 % der Gewerbetreibenden sind

fur einen Versuch offen



Ergebnisse = Zusammenfassung

Die wichtigsten Erkenntnisse

Haushalte
Online und Papier

 Verbesserung Aufenthaltsqualitat
* Erweiterung Wochenmarktangebot
* Autos storen

Passanten
Wochenmarkt und Nahversorger

* Bisher uninteressierte wollen Erlebnisse
« Zu wenig Angebot

« Zu viele Autos

* Unpassende Zeiten
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Gewerbetreibende

 Autoverbot zur Probe durchaus akzeptiert

Wochenmarkthandler

« Zusicherung der Marktplatze auch bei
Events

* Einige befurchten Frequenzverlust
* Wollen in Umsetzung integriert werden



Ergebnisse  Ableitung der Ergebnisse

,Spharen‘ der Weiterentwicklung des Wochenmarktes

° o Begegnungsqualitéat

» Angebote fur Familien und v. a. Kinder

Erlebnisqualitat
» Gastronomisches Angebot

» Musikalische Untermalung

Angebotsqualitat
 An anderen Tagen

« Spezialmarkte z. B. Ostermarkt, CO?-neutraler Markt, Unverpackt-Markt etc.

* Feierabendmarkt
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Ergebnisse = Weitere Schritte STANDORT

KONMMUNE
@ Bedarfe und Wiinsche erkannt \/
» Kunden (Haushalte u. Passanten),
» Gewerbetreibende und
 Wochenmarkthandler

{O} Priifung der Anpassungsoptionen des Wochenmarktes

{:6,} » Verschiedene Anpassungsoptionen in Bearbeitung
 Prufung stadtebaulicher und verkehrlicher Belange und Voraussetzungen
» Bearbeitung in den relevanten Gremien

Erarbeitung des Konzepts
 Ableitung des Handlungsrahmens

« Handlungsfelder und Malinahmen



